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Latvijas TUrisma marketinga stratégijas merkis
2018. - 2023. gadam ir panakt pardomatu,
saskanotu un spilgtu Latvijas tlrisma jomas
komunikaciju un tdrisma produktu konkurétspégjas
palielinasanu arvalstis un vietéja tirgd, veicinot valsts
téla atpazistamibu, ilgtsp&jigu tlrisma attistibu un

efektivu lfdzek|u pielietojumul.

Stratégija ir veidota, balstoties uz Latvijas tlirisma
attistibas pamatnostadnés 2014.—2020. gadam
noteiktajam pamatvéertibam, ricibas virzieniem un
definétajiem uzdevumiem, nemot véra jaunakas tirgus
tendences, veiktos petijumus, diskusijas ar nozares
dalTtbniekiem un mérka valstu turistu intervijam.






Situacija

Starptautisko turistu skaits, miljoni

940

475,3

E

2010

Pasaule

1360

620

137

2020

. Eiropa

1809

744

176

2030

. Centrala un austrumeiropa

ANO PTO PROGNOZES PASAULE
UN EIROPA 2020. - 2030.

Vidé€jais pieaugums gada, %
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[ ~ - TORISMA EKONOMISKAIS
| U a C U a PIENESUMS 2017. GADA EIROPA

79 500
darbavietas

€ 2433
miljardi

37500
darbavietas
€110
miljardi
4.2%
(ES 3.9%) (ES 5.1%)
IKP no kopgja IKP Nodarbinatiba no kopgja IKP

. TieSais pienesums” . Kopé&jais pienesums™”

KAPITALA INVESTICIJAS

€ 30/4
miljoni

no kop&jam
nacionalajam
investicijam
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MACIJIES LATVLJA. MACIJAS LATVLJA. PIEDALIJIES SACENSIBAS LATVIJA.

DZIMTA VALSTS - VACLJA. DZIMTA VALSTS - KRIEVIJA. DZIMTA VALSTS - DIENVIDKOREJA.

“ Cilveki Latvija ir |oti atSkirigi no citam “ Riga ir tik daudz kultGras objektu, “ Pirms ierasanas Seit, neskita, ka

valstim, kur esmu bijis. Kad baru, klubu un visas Sis vietas Baltijas valstis ir tehnologiski attistits
iepazisties ar viniem, sakuma ir atrodas tik tuvu viena otrail Tas ir loti regions. Kad ierados, sapratu, ka tas
barjera, bet iepazistot tuvak, saproti, érti, salidzinajuma ar Maskavu, kur ir aplams aizspriedums. lerodoties
ka tie ir vissirsnigakie cilveki kadus butu jabrauc stunda. MUsdienas Seit, visi mani stereotipi sagruva.

esi saticis. Tas ir |oti interesanti nevienam tam nav laika.



Deena & Matt

35 UN 39 GADI

STRADAJA LATVIJA.
DZIMTA VALSTS - ASV.

“ Mans virs ir diplomats, un es macu

anglu valodu, bet brivaja laika mums
abiem patik skriet. Latvija [1dz Sim ir
lieliskaka skriesanas vieta! Daudz
dabas pat pilséta, un mezos, skrienot
var lasit ogas un sénes. Ka pasaka!

RUtt & Dagfinn

79 UN 83 GADI

APCIEMOJA LATVUJU.
DZIMTA VALSTS - NORVEGIJA.

“ Més neko daudz par Latviju ieprieks

nezinajam, tapéc, kad atbraucam,
bijam pozitivi parsteigti. Daudz
interesantak ir aizbraukt uz valsti, par
kuru neviens Tsti neko nezina, kaut ta
ir tik tuvu!

Daniel & Annie

37 UN 40 GADI

APCIEMOJA LATVUJU.
DZIMTA VALSTS - ZVIEDRIJA.

“ Mums ir radi Latvija, kurus ik pa

laikam apciemojam. Uz Latviju
braucam arT labot zobus un veikt
operacijas. Cenas ir nesalidzinami
zemakas ka Zviedrija, kvalitate tada
pati un rindas Tsakas!



SVID
analize

OECD ka butiskakos
Latvijas tlrisma politikas
izaicingjumus min tdrisma
piedavajuma kvalitates
celSanu, izgltttbas un
prasmju uzlabosanu,
darmjumu un veselibas
tlrisma attistibu cinai ar
sezonalitati, ka art Latvijas
konkurétspégjas
nostiprinasanu regiona.

STIPRAS PUSES

* Geograflskl izdeviga atrasanas vieta
+ Galsa transporta Infrastruktdra
* PleeJaml reglonam unikall tirisma produkti

* Trisma pakalpojumiem laba kvalltate attleciba pret
cenu

» Taristu pleredze Latvlja parsnledz vinu galdas
+ ledzivotaju valodu un komunikacljas prasmes
* Drogs regions

+ Dabiga vide

+ ledzivota)lem musdienu kultlira saglabajusas
tradiclonalas prasmes

+ Elastigums un Individuala pleeja

* Rigas ka atrakfiva celojuma galamérka tels

IESPEJAS

+ Tdrlstu skalta pleaugums un aktivitate

+ Kalminvalstu taristu Interese par Jaunam aktlvitatem
Latvija

+ Pleprasijuma pallelind8anas péc autentisklem,
atskiriglem un mazak zinamlem celojumu galamérkiem

+ Arvalstu tOristu pozitivas rekomendacljas

* Llels robeZzskersotaju skaits, kurl Sobrid nenaksno
Latvija, bet kurus varétu lelnteresét atgriezties

* Pleaugosals Izgltiibas eksports un arvalstu studentl ka
tdristu plesalstes avots

+ Latviesu diaspora arvalstis ka potencials arvalstu taristu

plesalsté

VAJAS PUSES

« VV3ja atpaZistamiba pasaulé

* Tlek asocl&ta ar Post-padomju un vienu no daudzajam
A-elropas valstim

* Nepletiekami Izmantotas digltalas lespéjas, kas rada
zemus meklésanas rezultatus Interneta

« Trukst konkrétu asoclaclu, priek3stata par unikalitatl,
nav atpazistama, ar Latvlju asoclglama atraktiva
thrisma produkta

* Negativas zinas pasaules mediu telpa
« VV3ja savstarpé&la sadarbiba tlrlsma nozaré
* Lalka apstakll/sezonalitate

* Nepletiekami atfistitl tdrisma produktl ar augstaku
plevienoto vertibu

* Konkurences karl naktsmitnu sektora, Izmantojot cenu
ka konkurences Instrumentu

« V3|l attistits tOrlsma pledavajums un Infrastruktdra
arpus Rigas

DRAUDI

* Politiskle satricingjumi tuvaka reglona

* Ekonomiskas sltuaclas pasliktinasanas
galvenajos mérktirgos (Krlevlja u.c)

+ Kalminvalstu aktivitates (Jaunl produktl un cenu
politika) var novirzit vairakdlenu tristus no
Latvijas

* Pleaugo$a emigraclja atsta) negativu lespaldu
uz kvalltativu darbaspéku

+ lek3g]als valsts pesimisms



Galvenie
secinajum

Latvijai nepieciesama konkréta asociacija, ar ko nomainit
vEl joprojam aktualas A-Eiropas/Post-padomju valsts
asociacijas vai aizpildrt tuksumu.

Geografija ir labs pamats - Latvija atrodas laba
geografiska novietojuma, esam saltdzinosi dross,
kompakts galamerkis ar vertigam iesp&jam.

Daba un dabiskums ir nozimiga prieksrociba - produktu
kvalitate un liela dala iespeju slepjas dabiskaja vide un
cilveku praktiskajas iemanas.

Mazai valstij bagata kultlira un vésture - interesants
kultGras mantojums un atskiriga mentalitate veido
savdabigu kultlras pieredzi. Cilveku kulttra ir uz ricibu
versta — esam darttaji.
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UZLABOSANA
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ILGTSPEJIGA
TURISMA ATTISTIBA

GUDRA NAUDAS
IEGULDISANA



\Valsts téla
UZlabosana

Visiem Latvijas turisma joma
iesaistitajiem komunicét vienotu
centralo ideju, lai veiktas aktivitates
spéecinatu cita citu, nevis izskistu
troksnr.

Arizveélétajam marketinga
kampanam un citam aktivitatem
stiprinat Latvijas ka tdrisma
galameérka atpazistamibu un veidot
konkrétas pozitivas asociacijas.




[Spejiga
1SME
AllIStiDa

Komunikacija izcelt unikalo Latvijas
rokrakstu, neraugoties uz to, vai
bizness ir liels vai mazs.

lespéjami vienmériga turistu plisma —
mazinot tlrismu plismas sezonalo
raksturu, ka art plaisu starp Rigu un
regioniem.

LIELO IENEMUMU
JOMAS

MAZO IENEMUMU
JOMAS




Gudra naudas
ieguldisana

lesaistit nozari un kopigi vienoties par
lielajam komunikacijas prioritatém un
darbibam [1dz 2023. gadam.

Vertigu turistu pieaugums — veicinat
vertigu turistu piepludumu,
koncentréjoties uz vairakdienu
arvalstu celotaju piesaisti un vinu
terinu palielinajumu.
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Kads ir musu .
® — — @ /
pied avajums? T



Latvijas tarisma attistibas pamatnostadnés noteikts, ka
tarisma produktu attistibai ir jabalstas uz septinam
pamatvértibam - kvalitate, ilgtspéja (t. sk. videi
draudzigo tehnologiju un pieeju ieviesana),
individualizacija, augsta pievienota vértiba, sadarbiba,
taristu iesaiste/pieredzes gusana un sadarbiba

konkurétspéjas nodrosinasanai.

OECD ka Latvijas konkurétspéjigakos tarisma produktus
min konferencu un izstazu, veselibas, dabas,
kultiras un radoso industriju turismu, kas sasaucas ar
Ekonomikas ministrijas Pamatnostadnés definétajiem
Latvijas trisma nozares attistibas galvenajiem ricibas
virzieniem.




KULTURA VESELIBA DARLJUMI




<ultura

ARHITEKTURA

MAKSLA UN KULTURA

TRADICIJAS UN VESTURE

RESTORANI UN VIRTUVE

IZKLAIDES PASAKUMI

NAKTS DZIVE

Vecriga, Jugendstila arhitektdra, mazpilsétas, koka
arhitektdra, pilis un muizas

Teatris, opera, balets, koncerti, biennales, modes nedélas,
muzeji, izstazu zales, galerijas

Dziesmu sveétki, Janu svinésana, amatnieku
meistardarbnicas, muzeji, padomju mantojums

Latviesu tradicionala virtuve, augstas klases restorani,
demokratiskie restorani, degustacijas, audzeétavu un razotnu
apmeklgjums

Koncerti, festivali

Klubi, bari, citas izklaides vietas



JURMALA UN PLUDMALES

MIERIGA DABAS BAUDISANA

AKTIVA ATPUTA DABA

DABA PILSETA

ADRENALINA PIEDZIVOJUMS

AtpUta pie jaras

Pastaigas daba (piekraste, mezs, purvs utt.), sénosana,
ogosana, putnu vérosana, makskerésana

Pargajienu marsruti, velo marsruti, zirgu izjades,
laivu braucieni

Botaniskie darzi, zoodarzi, parki

Piedzivojumu parki, nobraucieni ar dazadiem elementiem,
VEju sports



Vesellbha

LABSAJUTAS/SPA TURISMS

REHABILITACIJA/
KURORTARSTNIECIBA

MEDICINAS EKSPORTA
PAKALPOJUMI

TAUTAS MEDICINA

SPA programmas, detox kdres, skaistumkopSanas
pakalpojumi

Fizioterapija, mediciniska rehabilitacija, klrorta —
arstniecibas programmas, tai skaita ar dabas
dziednieciskajiem resursiem

Diagnostika, zobarstnieciba, bariatrija, oftalmologija,
onkologija, ortopé&dija, neauglibas arstésana, plastiska
kirurgija, flebologija, acu protezé$ana, dermatologija

Lauku pirtis, zalu t&jas, dabas veltes



Darijumi

TIKSANAS

MOTIVACIJA

KONFERENCE

NOTIKUMS

IZSTADE

IZGLITIBA

PARDOSANA

POLITIKA

Tik8anas ar Latvijas partneriem, stratégiskas tikéanas

Motivacijas pasakumi darbiniekiem un partneriem

Dazadu industriju konferences — Iémumu pienemsana,
jaunumu pazinosana

Biznesa pasakums, jauna tirgus izpéte, produktu
prezentacijas

Inovaciju izstades, daliba — jaunu klientu piesaistisana,
jauna tirgus apskate

Pasniedzeju apmainas programmas, vieslekcijas,
darbinieku apmaciba

Tirgus izvertésana, tirgus apskate, precu iepirkSana,
parvadasana

Politiskas tikSanas
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Valsts, kas piedava vairak, neka

pirmaja acu uzmetiena skiet —

musu skietami vajas puses dod
MuUmMs speku.
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molus lietojam?



Kas tas ir?

Latvijas Investiciju un attistibas agenttras (LIAA) radits zZimols, kurs tiek izmantots, lai veicinatu
vietéjo turismu visa gada garuma un populariz€tu mazpazistamas Latvijas vietas, tlrisma objektus
un pakalpojumus.

Kads ir vestijums?

Latvija - tik tuva un pazistama, bet vai [1dz galam iepazita? Pat tad, ja kajam izstaigatas nomalako
purvu takas, samiloti brangakie dizkoki un uzklausita jura tas dazadajos noskanojumos, Seit vél ir
tik daudz neatklata. Jo Latvija mainas ik dienu. Jauns ozols pievienojas dizako pulkam, upe
paplasina savus lokus, uznémigi cilvéki atjauno senas vietas un rada jaunas. Un gaida, kad naksi
tas iepazit. Tapéc dodies cela un - atklgj Latviju no jaunal!

Ka var izmantot?

leverojot Zimola stila gramatas vadlinijas un ieprieks saskanojot ar LIAA.



Kas tas ir?

Latvijas Investiciju un attistibas agenttras (LIAA) radits zZimols, kurs tiek izmantots, lai veicinatu valsts
starptautisko atpazistamibu un raditu vienotu prieksstatu par uznémejdarbibai, kulttrai, tirismam un citam
nozarem pievilcigu Latviju.

Kads ir vestijums?

Magnétisms.

Par to var brinities, bet tas darbojas.

Latvija pievelk.

Fizikiem magnétisms ir spgja pievilkt priekSmetus. Pargjiem ta ir vélme bt saikné ar Latviju — caur
biznesu, kulttru, atputu, izklaidi vai personiskajam attiecibam.

Un vél Latvija pievelk sp&ju apvienot Skietami pret&jus polus.

Te ir maz iedzivotaju, bet daudz talantu.

Maz dizu runataju, bet daudz lielu daritaju.

Te nav dizu kalnu, bet ir dizi prati.

No Latvijas nak visa pasaulé godati muziki un tikpat godati kvantu fiziki.
Latviesi neiekrit apskavienos. Latviesi iekrit darbos.

Tadé| Latvija ir gan vecakie ozoli, gan jaunakas tehnologijas.

Seit ir starki, un Seit ir roboti.

Dazam latvietis skiet paredzams. N€, latvietis ir disciplinéts.

Atbildigs, uzticams, kvalificéts, vairakas valodas runajoss partneris.

Ja sola — izdaris. Ja apnemas — izpildTs.

Ta artir Latvijas pievilciba. Jeb, ka citur pasaule saka, — magné&tisms.

Ka var izmantot?
leverojot zZimola stila gramatas vadlinijas un ieprieks saskanojot ar LIAA.
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LAIPNI LUGTI DAUDZVEIDIGAS
ARHITEKTURAS ZONA

mraan jisgendatiln cobiren, tomiar un gotkas

ENTER THE AREA OF
MAGNETIC ARCHITECTURE

MAGNETIC
LATVIA
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DzIvesstila
segmentl

PERSONIBA UN
VAJADZIBAS

P&c pétfjuma agentiru tikla
GFK cilveku dzivesstili
iedalami 8 grupas

Turistu segmentacija péc dzivesstila lauj precizak
uzrunat dazadu aktivitasu pateretajus

MUsdienu turistus p&c vinu aktivitatém nav iesp&jams
novéertét pec standarta demografijas merfjumiem. Daudz
efektivak ir definét mérkauditorijas péc dzivesstiliem, jo
tas lauj precizak paredzéet vinu intereses un aktivitates

SAPNOTAJI (9%)

Jauni, sieviskigi, impulsivi
cilveki, kuri realizeé savus

sapnus un mekl& atzintbu
sabiediiba

PIEDZIVOJUMU
MEKLETAJI (12%)

Jauni, aizrautrgi, viriSkigi un
dinamiski dzZives baudTtaji.
Oportanisti attiectba uz
veiksmes meklgjumiem dzive

BRIVI DOMAJOSIE (16%)

Stradigi, sportiski intelektuali ar
interesi par kultdru. Loti
zinatkari un aktivi, vienmer visa
jauna meklgjumos

GIMENES CILVEKI (16%)

Stradajosas gimenes, kuru
intereses pamata ir gimene,
popkultlra. Saskata vertibu
vienkarsiba un labsajuta

RACIONALIE
REALISTI (3%)

Pragmatiski, apzinigi, smagi

stradajosi. Meklg droSTbu un
harmoniju

ORGANISKIE (8%)

Ne-materialistiski pacifisti, kuri

velas dzivot vienkarsu un
dabisku dzivi. Zinosi un
toleranti, tiecas uz harmoniju

STABILIE (15%)

Seniori, kuri orient&ti uz
pagatni. Puritani ar specigu
atbildTbas sajdtu, religiski.
Mekl& drostbu un socialo
karttbu

PRASIGIE (19%)

Inteligenti, aktivi, sociali
toleranti tradicionalisti.
Prasigi attieciba uz morales
Jautajumiem un tradicijam.
Meklé humanas vertibas



Sta b | ‘ = VELME PEC IERA UN HA %NIJAS

Cilveks ar stabilu darbu,
ienakumiem (pensiju) un i
gimeni. : [

Vélme un vajadziba péc

mierigas atpttas bez liekiem PROFILS ZIMOLI
stresiem, lai izrautos no U,
’ Tradicionali, vidusskiras
— = ’ ) AV ON -Colgate
ikdienas rutinas. seniori, kuri maksimali

izbauda savu pensijas DANONE

PAUZE laiku

Pavadot katru dienu tapat, velas izrauties
no garlaictbas un redzéet ko jaunu.

MIERS
Nekadi lieki stresi - idealais variants ir PATERINS IESPEJAS TURISMA
celojums, kuru kads ir saplanajis un ir dross _ ’_ o . . .
+ parbaudits. Zala pateretaja stils * apskata senas baznicas

- orientéts uz gimeni, - apmekl& muzejus
DROSIBA

drostbu un veselTtbu - paliek I&takas viesnicas un dodas uz

Celojums, kurs ir 100% dross, un ir zinams, o o .
vietgjam kafejnicam / restoraniem

kads bus iznakums, jo to ir ieteikusi draugi
vai gimene. * iet parggjienos, izbraucienos ar vilcienu
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DIVERI .\ ON\S

Gimene ar bérniem un stabiliem
ienakumiem

PROFILS

Konformisti no vienkarsam
gimeném, kas sapno par
vieglaku dzivi

VE&lme izrauties no smagas
ikdienas rutinas un davat gan
sev, gan bérniem jaukas
atminas.

IKDIENA

Pargurusi no darba, ikdienas atbildTbam un
stresa, velas izrauties un ‘atslegties’ no

visa. _ . _
PATERINS IESPEJAS
VIENADIBA — . . _ - .
» lielo Zimolu viesnicas (Radisson
Bazajoties uz ieteikumiem un pieejamiem Izvelas_prodvliktus, k‘j”" e _ ( )
variantiem, atkartojas vieni un tie pasi garante drosStbu, un ir * iepirksanas uz atlaidem

celojumi. sabiedriba novértéti  tipiski taristu apskates punkti

« TripAdvisor ieteikti restorani

DROSIBA

Uztraucoties par bernu drostbu un ertibu,
prieksroku dod vienkarSiem un droSiem
variantiem.




Sapnotaji

Mileniali bez saistibam,
kuriem svarigs citu viedoklis

Vairak uztraucoties par savu
imidzu citu acis; izveélas
iespejas, kas iespaido. PROFILS

Intuitivi, jauni,

materialistiski cilveki, kuri
IMIDZS tiecas sasniegt bagatibu
Vietas, kuras ir modernas un stiligas, kuras

uzturas viedok|u ITderi un kuras izskatas
ekskluzivas, ir top izvéle.

PRIORITATES
Jauni cilveki bez loti nopietnam saistibam,
kuri prioritize izklaidi un savu labsajatu.

PATERINS

SABIEDRIBA Meklé slavenus Zimolus pa

Augstu verte, ko doma vinu draugi un |étam cenam
apkartgjie, tade| nedosies uz vietam, kuras
ir nezinamas.

ZIMoLlI

AM comea

’mlovin’it

IESPEJAS TURISMA

« lielo ZImolu viesnicas (Radisson)
« iepirkSanas zZimolu veikalos uz atlaidem

« tipiski, vizuali skaisti ttristu apskates
punkti

« vizuali skaistas kafejricas, restorani




PledzI-
vOoJumu
mekletajl

Jauni cilvéki piedzivojumu un PROFILS ZIMoLI
iespaidu meklejumos Jauni, dinamiski cilveki,

kuri tiecas péec

panakumiem un

neatkaribas

Cilveki, kurus neinterese citu
viedoklis. Tiem ir savi merki,
un vinus ir gruti iebiedét.

INDIVIDUALISTS
SR DB e e e PATERINS IESPEJAS TORISMA
citu viedoklis, tadel nebaidas eksperimentéet. ’

IzvéITgi pirceji, kuri « leksana ar gumiju vai Zerglis Sigulda
?;g lé(:.:(?d::?s?)eciﬁsku marki - biei ta ir prioritizé pieredzes un " roadtrip pa Latvijas mazpilsetam
pefsonTgé izaugsme vai vaime iepazit pasauli. inovaciju; tendencu * AirBnb

veidotaji - mazas, interesantas kafejnicas un
restorani

NEIEPERKAS
Nedodas uz valsti, lai iepirktos. Ja teré naudu,
to tere gudri un, lielakoties, tikai pieredzem.




SV
domajosie

Cilveks, kas balsta savus
uzskatus uz pilnvertibu

Biezi tie ir cilveki, kuri ir jau
daudz celojusi, tade| ir ar
starptautisku pieredzi.

SOCIALI ATBILDIGS
Uztraucas par vidi, par savas darbibas sekam.
Gatavs maksat vairak par eko precem.

DZIVESSTILS
CeloSanu uzskata par dalu no sevis - to dara
lenam, ar interesi un velmi iemactties.

MEKLETAJI
Mekie savas dzives jegu, tadel ir indivdualisti ar
specigiem uzskatiem un verttbam.

" ‘

| 4
DZIVE S\(I!RTGA IR

PROFILS

Tolerants, izglttots cilvéks
personigas harmonijas
meklgjumos

PATERINS

Ar uzsvaru uz dzivesstilu
un sajuatam

ZIMOLI
Wo JHIJEIDO
VISA

IESPEJAS TURISMA
+ SPA, JUrmala

» Vecpilsetas kafejnicas

* muzeji, izstades

+ mazakas, boutique viesnicas




TSP JIBAS UN INTELEKTUALAS

ulr

skie

Jaunas paaudzes gimenes, kas
uzskata, ka vides aizsardziba ir _
katra pienakums PROFILS ZIMOLI

Gimenes, kas augstu verte
Jauna gimene, kuri par savu savu atbildTbu pret vidi un SrocRwPHC 6)'5(59‘!?!)'
hobiju uzskata brivpratigo darbu. sabiedribu

ATBILDIBA
Ir izgITtoti un ieintereséti par vides aizsardzibu,
saprotot savas ricibas sekas.

: PATERINS IESPEJAS TURISMA
ZIEDOSANA ’
Nakot no labas gimenes un turigas valsts, Qimenes, kas augstu verte + Kalnciema tirdzin3
uzskata, ka nevienlidziba ir negodiga. savu atbildibu pret vidi un - L7go un Jani
NOVERTESANA sabiedribu * SPA

Celojot noverte dabas skaistumu, ka arT ciena
lokalo kulttiru un ar interesi macas par to.

« veganu restorani un kafejnicas




RACIONANE |  Sias sThABRIBS AR CIENU PRET DABU, -

eqlist]

Merktiecigi, smagi stradajosi pari

Jauns paris, kas uzskata, ka caur PROFILS ZIMoLI
smagu darbu sasniegs nakotni, Kritiski un augstu izglitoti ‘

kura ir verts dzivot. pari, kuri tiecas péc PHILIPS
vértigas nakotnes

IZVELIGI
Augsto ienakumu un ekspektaciju del, kartigi izskata
preces un piedavajumus, lai atrastu labako.

- PATERINS IESPEJAS TURISMA
RESPEKTEJOSI ’
Apzinas, ka vinu rokas ir nakotne, tade| prieksroku Pirms iegadasanas, izpéta + smalki restorani
st ee PIERRISHL produktu; értiba, vértiba - tikSanas ar veiksmigiem latviesiem
(konferences)
MERKTIECIGI pret naudu

Pirmaja vieta vienmér ir darbs, tade| mekle * muzeji, izstades

celojumus, kas palidz uzlabot savu Karjeru. » networking pasakumi




D iTel * S 5 &
raSl g le BALSTISANAS UZ PIENAKU

IEM
¢ b - . - I ol

lzglTtoti pusmiza cilveki, kuri il k " | | I

pieturas pie vérttbam =1\\s i W

!

Sava dzive mekle balansu
starp modernismu un
tradicionélajém vertibam. PROFILS ZIMOLI

IzglTtoti, apzinigi pilsoni ar E 2024

uzsvaru uz tradicijam un Werces N—

disciplinu GSt e.
B[B[C

IZGLITOTI
Zinosi par jaunako pasaulg, interesgjas par
veselTbu, politiku un vidi, kas talak ietekme

vinu izveli.

PRASIGI PATERINS IESPEJAS TURISMA

Apzinas savas tiestbas, tade| nekad . L

nepielaus, ka nesanem maksimali daudz lzveligi, pieprasa augstu " muzej, izstades

par savu naudu. kvalitati; augstu verte « kultarvesturisku objektu apmekiesana
SABIEDRIBA servisu un reputaciju * organizétas ekskursijas arpus Rigas
PriekSroku dod savai sabiedribai, tade| * parbaudttas vertibas: Radisson,
iegadasies lokalos produktus un atbalsta Riviera, Stockman

labdaribas.
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<ultura

ARHITEKTURA

MAKSLA UN KULTURA

TRADICIJAS UN VESTURE

RESTORANI UN VIRTUVE

IZKLAIDES PASAKUMI

NAKTS DZIVE

Vecriga, Jugendstila arhitekttra, mazpilsétas,
koka arhitektira, pilis un muizas

Teatris, opera, balets, koncerti, biennales,
modes nedé&las, muzeji, izstazu zales, galerijas

Dziesmu sveétki, Janu sviné$ana, amatnieku
meistardarbnicas, muzeji, padomju mantojums

LatviesSu tradicionala virtuve, augstas klases
restorani, demokratiskie restorani, degustacijas,
audzetavu un razotnu apmekl&ums

Koncerti, festivali

Klubi, bari, citas izklaides vietas

Stabilie, prasigie,
brivi domajosie

Brivi domajosie, racionalie
realisti, stabilie, prasigie

Gimenes cilveki, stabilie,
brivi domajosie

Racionalie realisti, prasigie

PiedZivojumu mekl&taji,
sapnotaji

PiedZivojumu meklé&taji,
sapnotaji, racionalie realisti



JURMALA UN
PLUDMALES

MIERIGA DABAS
BAUDISANA

AKTIVA ATPUTA DABA

DABA PILSETA

ADRENALINA
PIEDZIVOJUMS

Atpata pie jaras

Pastaigas daba (piekraste, mezs, purvs utt.),
sénosana, ogosana, putnu vérosana,
makskerésana

Pargajienu marsruti, velo marsruti, zirgu
izjades, laivu braucieni

Botaniskie darzi, zoodarzi, parki

Piedzivojumu parki, nobraucieni ar dazadiem
elementiem, véju sports

Ekologiskie, gimenes
cilveki, sapnotaji, brivi
domajosie

Ekologiskie, stabilie,
gimenes cilvéki

PiedZivojumu meklé&taji,
gimenes cilvéki, racionalie
realisti

Stabilie, gimenes cilvéki,
prasigie

PiedZivojumu mekl&taji,
sapnotaji, racionalie realisti



Vesellbha

LABSAJUTAS/SPA
TURISMS

REHABILITACIJA/
KURORTARSTNIECIBA

MEDICINAS
EKSPORTA
PAKALPOJUMI

TAUTAS MEDICINA

SPA programmas, detox kdres,
skaistumkopSanas pakalpojumi

Fizioterapija, mediciniska rehabilitacija,
kOrorta — arstniecibas programmas, tai
skaita ar dabas dziednieciskajiem resursiem

Diagnostika, zobarstnieciba, bariatrija,
oftalmologija, onkologija, ortopé&dija, neauglibas
arstésana, plastiska kirurgija, flebologija, acu
protezésana, dermatologija

Lauku pirtis, zalu tejas, dabas veltes

Prasigie, ekologiskie, brivi
domajosie

Stabilie, prasigie, brivi
domajosie

Stabilie, prasigie, racionalie
realisti

Ekologiskie, brivi dom3ajusie,
stabilie



Darijumi

TIKSANAS

MOTIVACIJA

KONFERENCE

NOTIKUMS

IZSTADE

IZGLITIBA

PARDOSANA

POLITIKA

Tik8anas ar Latvijas partneriem, stratégiskas
tiksanas

Motivacijas pasakumi darbiniekiem un
partneriem

Dazadu industriju konferences — IEmumu
pienemsana, jaunumu pazinosana

Biznesa pasakums, jauna tirgus izpéte,
produktu prezentacijas

Inovaciju izstades, daliba — jaunu klientu
piesaistisana, jauna tirgus apskate

Pasniedzeju apmainas programmas,
vieslekcijas, darbinieku apmaciba

Tirgus izverté8ana, tirgus apskate, precu
iepirkSana, parvadasana

Politiskas tikSanas

Investori, valdes parstaviji

Nozaru eksperti, grupu
vadrtgji

Izpilddirektori, valdes
parstavji, profesionalas
asociacijas

Izpilddirektori, Tpasnieki, in-
vestori, profesionalas aso-
ciacijas

Investori, marketinga
specialisti, izpilddirektori, ra-
dosie, start-up Tpasnieki

Profesori, nozaru eksperti,
grupu vadttaji, profesionalas
asociacijas

Valdes vaditaji, Tpasnieki

Veéstnieki, ministri, prezidenti






Arvalstu
trgl

PRIORITARIE TIRGI

l

SEKUNDARIE TIRGI

l

TALIE TIRGI: BALTIJAS
VIENOTA KOMUNIKACLJA

l

CITI TIRGI



Prioritarie
tirgl

KRIEVIJA
VACIJA
LIETUVA
IGAUNLJA
SOMIJA
ZVIEDRIJA
NORVEGIJA

tirgl

LIELBRITANIJA
BALTKRIEVIJA
POLIJA
BELGIJA
FRANCIJA
NIDERLANDE

¢ ©© o O

Sekundarie

1alie tirgl

Baltijas vienota
komunikacija

ASV
KINA
JAPANA

Citi tirgi



Crioritara
Valsts

GALVENA ZINA:

/I

l

PIEDAVAJUMS
AUDITORIJA

PIEDAVAJUMS
AUDITORIJA

PIEDAVAJUMS
AUDITORIJA




Vacija®
Katru gadu tiek izcelti tris

tarisma veidi

Nekad nekomunicgjam valsti
kopuma, bet vienmeér izvélamies
konkrétu tdrisma veidu, kur

mums ir relativa priekSrociba un
merkeéjam uz Sauru auditoriju

DABA
Aktuala dabas tirba, entiskums, tuviba ar
dabu

KULTURA
Arhitekttra, kultUra, ITdZIga virtuve, alus

VESELIBA
SPA, tradicionalas pirtis, rehabilitacija

DABA

KULTURA

VESELIBA

Dabas takas, purva
takas, putnu verosana

Lauku viesu majas,
makskerésana

Aktiva atplita daba

Vecriga, Jugendstila
arhitektdra, mazpilsétas

Opera, balets, koncerti

Latviesu tradicionala
virtuve, alus darbnicas

SPA apmeklgjumi

Rehabilitacija

Lauku pirtis

* - Plemérs. Konkr&tu produktu un auditoriju izvEle tiks detaliz&ti analizéta, stradajot pie

Organiskie

Organiskie

PiedZivojumu mekl&taji

Prasigie

Stabhilie

Brivi domajosie

Stabilie

Stabilie

Brivi domajosie

Less highways = more forest
trails

Less cars = more living
creatures

Small path = big adventures

Small country = broad
heritage

Less noise = more sound

Smaller breweries = bigger
cups

Less rushing = more relaxing

Less stress = more health

Less technologies = more
natural relaxation

kampanas attiecTga valstT



. e e *
Krievija
Katru gadu tiek izcelti tris

tarisma veidi

Nekad nekomunicgjam valsti
kopuma, bet vienmeér izvélamies
konkrétu tdrisma veidu, kur

mums ir relativa priekSrociba un
merkeéjam uz Sauru auditoriju

DABA
Tirs gaiss, miers un klusums, juras tuvums

KULTURA
Kvalitativa gastronomija, valoda, atputa ar
gimeni

VESELIBA
SPA, arsniectba, rehabilitacija, kosmetiskas
proceddras

DABA

KULTURA

VESELIBA

Botaniskie darzi,
zoodarzi

AtpQta pie jdras

V&ja sporti, zirgu izjades

Augstas klases
restorani

Opera, teatris

Izklaides parki

SPA apmeklgjumi

Arstiecibas pakalpojumi,
zobarstnieciba

Kosmetologs, plastiska
kirurgija

* - Plemérs. Konkr&tu produktu un auditoriju izvEle tiks detaliz&ti analizéta, stradajot pie

Brivi domajosie

Brivi domajosie

PiedZivojumu mekl&taji

Brivi domajosie

Stabilie

PiedZlvojumu mekl&tgji

Stabilie

Stabilie

Sapnotaji

Less concrete = more greens

Small country = wide coastline

Less cities = more action

Less crowds = more tasty
options

Small city = big stars

Less pollution = more air

Less rush = more relaxation
Smaller expenses =

wider smiles

Less worries = more beauty

kampanas attiecTga valstT



SOomija’
Katru gadu tiek izcelti tris
tdrisma veidi

DABA

Nekad nekomunicgjam valsti
kopuma, bet vienmeér izvélamies

konkrétu tdrisma veidu, kur KULTURA

mums ir relativa priekSrociba un
merkeéjam uz Sauru auditoriju

DABA
Neskarta daba, jUra, eko produkcija

KULTURA
DrosTba, kvalitativa un izdeviga
gastronomija un dzé&rieni

VESELIBA

VESELIBA
Plastiska kirurgija, zobarstniecTbas
pakalpojumi, organic dzivesveids

Pargajienu marsruti

Atpata pie jaras

Velo marsruti, laivu
braucieni

Augstas klases
restorani

Vecriga, Jugendstila
arhitektdra

Klubi, bari, citas
izklaides vietas

Eko partika, detox kires

Estétiska zobarstnieciba,
implantologija u.c.

Kosmetologs, plastiska
kirurgija

* - Plemérs. Konkr&tu produktu un auditoriju izvEle tiks detaliz&ti analizéta, stradajot pie

Organiskie

Brivi domajosie

PiedZivojumu mekl&tgji

Brivi domajosie

Prasigie

PiedZivojumu mekletgji

Organiskie

Stabilie

Sapnotaji

Less highways = more forest
trails

Small country = wide coastline

Less cities = more action

Less crowds = more tasty
options

Small country = broad heritage

Small city = close locations

Less pollution = more organics

Smaller expenses = wider
smiles

Less worries = more beauty

kampanas attiecTga valstT
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